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Indledning

Denne designmanual er udviklet i forbindelse med underudstillingen Angst, som er en

del af den stgrre udstilling Den Oversete Krop pa Steno Museet i Aarhus. Manualen

har til formal at sikre en visuel og kommunikativ sammenhang mellem udstillingens
elementer og formidlingen af det komplekse og félsomme emne: angst.

Designet er malrettet et ungt publikum og benytter sig af moderne visuelle trends,
starke farvekontraster og et enkelt, tilgeengeligt formsprog. Det visuelle udtryk
veksler mellem alvor og hab. De mgrke lilla farver viser, hvor tung angst kan fgles,
mens de orange detaljer giver et varmt og mere abent udtryk.

Manualen fungerer som et veerktgj til alle, der arbejder med at videreudvikle,
vedligeholde eller forsta designet bag udstillingen. Gennem farver, typografi,
illustrationer og ikoner skabes en samlet &stetik, der understgtter bade formidling
og oplevelse - sarligt for bern og unge.
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Trends

| udstillingen er der taget udgangspunkt i to Trends - Flatweb og Bold and
Vibrant colors. Dette er gjort for at sikre udstillingen appellerer ti[ det unge o
moderne segment, og sikre at udstillingen, savel som videnskabeligt, er visuelt
opdateret og nutidig.

Trenden flatweb bruges til alle ikoner og illustrationer. Trenden skal skabe et
enkelt udtryk, der er let aflaeseligt. Flatweb er isaer egnet til digital formidling og
skaber et staerkt visuelt udtryk for den samlede udstilling.

Derudover skal trenden med bo/d and vibrant colours (vibrant orange og bold
lilla) benyttes. Dette ggres for at traeekke opmaerksomhed og give udstillingen et
modeérne og energisk udtryk, som ligeledes fanger den unge malgruppe.



Farver - Primare

Farvepaletten tager udgangspunkt i fplelsen angst. Farvepaletten afspejler denne falelse gennem en raekke lilla og
violette nuancer, der bevaeger sig fra en mgrk, tung og bold tone, til lettere og lysere toner. Formalet er at understgtte
bade den alvor, der knytter sig til angst, og samtidig skabe plads til hab, refleksion og ro.

#3E0450 #764586
rgh(62,4,80) rgb(118,69,134)
cmyk(23,95,0,69) cmyk(12,49,0,47)

#5A2D6A
rgb(90,45,106)
cmyk(15,58,0,58)



Farver - Neutral

Til den lilla og violette farveskala er der tilvalgt en
lys beige farve.

Farven skal fungere som en kontrast til den
marke lilla, som anvendes til diverse baggrunde. HEFECED
Her skal den beige farve oftest bruges til tekst og rgh(255,252,242)

sma detaljer, for at sikre let laeeselighed og klar STt
visuel kommunikation.




Farver - Accentfarve

Yderligere er en orangetone valgt. Denne skal
skabe blikfang og tilfgje kontrast til de morke
lilla toner, samt give fokus pa diverse call to
action elementer, og andre vigtige elementer.

Farven skaber varme og opmeaerksomhed og
appellerer til bern og unge.




Typografi - Overskrifter

ROBOTO
Condensed
Bold




Typografi - Bradtekster

ROBOTO
Condensed




lkoner

Til formidling pa udstillingen er der skabt flere ikoner. Ikonserien er testet

og udvalgt derfra. Ikonerne er tydeliggj

der star i stor kontrast til den marke |i

ort ved den orange baggrunds farve,
la. Ikonerne bruges pa flere skaerme

0g vaegge igennem udstillingen, hvor d

er er behov for onboarding. Ikonerne

er isar gode til at hjaelpe barn godt igennem udstillingen.
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lllustrationer

Til formidling pa udstillingen er der skabt
fire illustrationer. Alle nogle der tager brug
af den udvalgte farvepallette og som
henvender sig til den visuelle bespgende -
herunder bgrn der endnu ikke er trykke |
laasning.

Ligeledes er illustrationerne lavet efter
trenden flatweb. Altsa simple og skarpe i
udtrykket. Dog er fokus pa den ene
illustration ikke flatweb men efter formidling
til barn, og derfor er den mere detaljeret og
legende i udtrykket. lllustrationer bruges pa
flere skaarme igennem udstillingen




Infografikker

Til infoskaermen pa
udstillingen er der
udviklet to infografikker.
Disse er en
videreudvikling pa to af

illustrationerne.

Infografikkerne skal vaere
en illustrativ made at vise
forskellige kategorier pa
skarmen. Der er valgt tal

fra 1-5 for at alle kan
vaere med, selv bgrn der

ikke kan lase endnu.




Brochure

Endeligt er der udviklet en
brochure til udstillingen. Tanken
er at der til sidst i udstillingen
skal veere en "outtro-vaeg”, hvor
besggende kan laase om hvor de
kan finde og fa hjeelp. Her kan de
medbringe en fysisk brochure
enten til e?( et brug eller til

endte.

Brochuren er skabt i samme
farveskala, typografi og med
samme illustration som tidligere
vist. Farverne er dog holdt lidt
lysere, for at afdramatisere
temaet en smule.

Forside

Hvordan far du hjzelp?

« Tal med din lzage - det er ofte farste
skridt mod at f3 den rette stette.

« Sege ekstra stette hos:
+ Angstforeningen
+ Headspace
« Psykiatrisk radaivningivningstelefon
+ Sygesikring Danmark (kun medlem)

« Del dine tanker med nogen du stoler pd
-det hjslper at sstte ord pa.

Ring tilen
lédgiusningstjeneste

+ Psykiatrisk ridgivningstelefor
78470470

+ Headspace:
81417476

« Livslinien
Jo2012M

Du er ikke alene

Rigtig mange oplever at fa angst i lebet
af deres liv - faktisk over 350,000
Danmark.

Angst kan ramme hvem som helst,
uanset alder, ken eller baggrund. Men
det betyder ikke, at du skal st alene i
kampen. Der er hjelp at fa, og det er
muligt at f& det bedre.

Bagside
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